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ANEXO I
BRIEFING

A Prefeitura Municipal de Timon apresenta o presente briefing buscando definir os pardmetros
basicos para o processo licitatorio de contratagdo de servigos de publicidade e de suporte as
campanhas municipais de orientagdo a informagdo e opinido publica. Mais que o dever de
informar, move este trabalho a consciéncia de que o direito a transparéncia e o acesso a
informagdo confiavel sdo os melhores e mais eficazes instrumentos da democracia e construgiio
da cidadania. Para tanto, a agéncia deve desenvolver uma campanha que traduza a missdo da
prefeitura, levando em consideragdo, para a construgdo estratégica e criativa da campanha, o
slogan da prefeitura “a cidade que a gente ama”. A campanha deve considerar os seguintes meios
basicos para corporificar as pecas publicitarias: anincio de jornal e/ou revista, filme para
televisdo, spot em radio e/ou carro de som, outdoor e outras midias que a agéncia julgue
necessario, de acordo com a estratégia definida. O slogan da prefeitura devera constar em todas
as pecas como assinatura. E imprescindivel que a comunicacio tenha unidade conceitual e visual,
que permita a populacéo a percepcdo clara e transparente das agdes da instituigdo. O presente
edital tem como objetivo central a contratagdo de uma agéncia de publicidade, através de
licitagdo, para que possa, legalmente, ser agente intermediador da prefeitura junto aos diversos
veiculos de comunicagao, sendo um forte elo entre o poder executivo e a populagido. A agéncia
tera como premissa as normas-padrdo da atividade publicitaria, bem como a produgdo de
campanhas publicitdrias, incluindo neste conjunto a produg¢do de ferramentas necessarias na
busca de uma fiel divulgagio das a¢des da Prefeitura Municipal de Timon.

II. DESCRICAO E CONTEXTUALIZACAO DA SITUACAO ATUAL

A Prefeitura de Timon reconhece os desafios que toda cidade enfrenta para obter um crescimento
nos mais diversos indices e, assim, ser capaz de assegurar os direitos e a qualidade de vida aos
cidaddos timonenses. Nessa perspectiva, a prefeitura entende que uma educagdo de qualidade € a
base para o crescimento da cidade e a seguridade dos demais direitos de cada cidaddo. Portanto,
tem-se, neste contexto, a educagdo como o principal alicerce para o desenvolvimento social,
cultural e econdmico da comunidade. E é com base nessa leitura social que prefeitura, nos
ultimos anos, fez da educac¢do sua maior bandeira, o principal pilar de sua gestdo. Isso tem se
traduzido em investimentos e politicas publicas prioritirias em todas as esferas do ensino
municipal, obtendo resultados e gerando avangos significativos tanto na infraestrutura e
qualidade das escolas e institui¢cdes de ensino, quanto na valorizagdo dos agentes educacionais.

I1I. PROBLEMA DE COMUNICACAO

A comunicagdo publica, como instrumento de interface entre a administragdo e a sociedade,
muitas vezes ndo consegue mostrar com clareza todo esse trabalho que vem sendo realizado pela
prefeitura na educagdo e, por consequéncia, no desenvolvimento social de Timon. Esse ¢ um
problema que a agéncia licitante deve considerar em sua proposta estratégica e criativa. A
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comunicagdo deve ser capaz de promover a reflexdo, a discussdo e o engajamento dos cidaddos
nas causas publicas, por meio da visibilidade das a¢des, projetos, programas e obras da gestdo. O
cidaddo, publico alvo da mensagem, deve, de modo geral, ser provocado a assimilar os avangos
de Timon, na area da Educac@o.

IV. PROBLEMA ESPECIFICO

E bem claro, para a prefeitura, que o principal pilar de sua gestdo é a educagdo. O problema é
que, apesar dos avangos e resultados obtidos nesta area, o cidaddo timonense ndo tem essa
clareza. A campanha deve ser capaz de sanar este problema com o grande desafio de informar
todo trabalho realizado pela prefeitura na educagdo, ao mesmo tempo em que promova a reflexdo

e o entendimento acerca da importancia que a educagdo tem para os demais avangos sociais em
oufras esferas.

V. DESAFIOS DA COMUNICACAO

As agéncias licitantes devem apresentar solugdes que promovam a manuten¢do da comunicag¢io
institucional e a criagdo de uma nova consciéncia reflexiva, participativa e disseminadora da
mensagem central da campanha, que deve ser pautada pela Educagao.

Outro desafio que deve ser levado em consideragdo é que o desempenho positivo da prefeitura,
no que se refere a Educagdo, precisa ter um alcance e uma percepgao que ultrapasse os limites do
municipio.

Diante de todo cendrio explanado no presente Briefing, para a avaliagdo técnica da proposta da

agéncia, € necessaria uma campanha que atenda aos seguintes requisitos basicos:
- Diagnostico

- Estratégia e Planejamento de Criagdo

- Corporificacao das Pecas

- Produgdo e Intermediagdo das veiculagoes de midia

Publico-alve: Populagdo do Municipio de Timon e também dos municipios vizinhos, inclusive
Sao Luis.

Setores secunddrios: Imprensa e formadores de opinido
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Periodo de veiculagio: 60 dias

Verba disponivel para exercicio de simulaciio da Proposta (Producdo e Veiculagdo da
Campanha publicitaria): R$ 500.000,00 (Quinhentos mil reais).
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TERMO DE REFERENCIA

ORGAO REQUISITANTE: Coordenagio Geral de
Comunicagio Social de Timon/MA

OBJETO:.Contratagdo de servicos de publicidade e
propaganda, a serem prestados por agéncias de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura de todos os
orgdos da Administracio direta e indireta da Prefeitura
Municipal de Timon- PMT.

1. INTRODUCAO

O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagio com vistas
a contratagdio de agéncias de publicidade e propaganda para prestacio dos servigos de publicidade,
para atender demandas da Prefeitura de todos os orgdos da Administragdo direta e indireta da
Prefeitura Municipal de Timon- PMT.

As informagdes aqui descritas formalizam o escopo da licitagdo para obtenc¢io de propostas para a
contratagdio destes servigos e estabelecem uma referéncia comum para as futuras contratadas.

2. OBJETO

O presente termo tem como objeto a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, para a
prestagdo de servigos de publicidade, conforme Lei Federal 12.232/2010, complementadas pela Lei n®
4.680 de 18 de junho de 1995 e Lei n° 8.666 de 21 e junho de 1993, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagio, a execugio interna, a intermediacio e a supervisdo da execugio
externa e a distribuicdo de publicidade de cardter institucional de competéncia da Prefeitura
Municipal de Timon, conforme discriminagdo a seguir:

LOTE '[DESCRIGAO DOS SERVICOS VALOR(R$)

LOTE UNICO |CONTRATACAO DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADERS 3-000.000,00 (cinco milhdes
E PROPRAGANDA PARA DIVULGACAG!® Fe215)

INSTITUCIONAL DAS ACOES DA PREITURA D
TIMON.

2.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna,
intermediagdo ¢ a supervisdo de execugdo externa, bem como distribuigdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacio.

b) O planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas os materiais, as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
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c) A produgdo, impressio e montagem de painéis, faixas, cartazes, banners, story boards,
folders, outdoors, informativos (impressos e online), anlincios para jornais e revistas, manuais, livretos,
panfletos, revistas, cartilhas, convites, cartas, ilustragdes, cartdes de visita, cartdes de protocolo, envelopes;
produgdo de textos diversos e templates; gravagiio de audio e veiculagio de propaganda volante, criagio,
produgio e veiculagdio de jingles, spots e programetes para radio; VTs e programetes para TV aberta;
producdo de videos; criagdo de campanhas institucionais; identidade visual; produgio de conteido para
canais em midias sociais; entre outros, para atender ao municipio de Timon.

d) A criagiio e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em
consondncia com novas tecnologias, com o objetivo de expandir os efeitos das mensagens e agdes
publicitarias.

2.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1. terdo a
finalidade especifica de:

a) Gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo dos 6rgiios da administragio direta e indireta
da Prefeitura Municipal de Timon- PMT, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pegas;

b)  Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgac@o de mensagens;

c) Possibilitar a mensuragio dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizada sem
decorréncia da execugdo do contrato.

2.4 E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “b” do subitem 2.1. de matéria
estranha ou que niio guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitiria ou com o objeto do contrato
de prestagdo de servigos de publicidade e propaganda.

2.5 Os servigos previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem as atividades de assessoria de
comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza,
projetos de ambientagio e decoragdo, montagem de estandes em feiras e exposigdes e servigos
correlatos, viabilizagdo de cotas de patrocinio para divulgagio de projetos social, cultural e esportivo
e merchandising com apoio da Prefeitura Municipal de Timon- PMT, e atividades de
desenvolvimento e implantagio de servigos para internet, conforme regulamenta a Lei Federal
n°12.232/2010.

2.6 Nio se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculagio em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacdio e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicacgio.

2.7 Os servigos abrangem as agdes de publicidade e propaganda institucional, sobre todos os assuntos
e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo Municipal.

2.8 Para a prestacdio dos servigos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.9 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de publicidade e
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagio técnica de funcionamento, nos termos do art.4°dalein®12.232/2010.

2.10 As agéncias atuariio por ordem e conta Coordenagio Geral de Comunicagédo Social - CGCS, em
conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdio de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execugdio das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de
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veiculos e demais meios de divulgagdio, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.11 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos no objeto descrito no item 2.

2.12 As agéncias atuario de acordo com solicitagdo da CGCS e suas diretrizes, regras e normativas
estabelecidas.

2.13 O produto final decorrente da execugdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura
Municipal de Timon- PMT, sendo, portanto, proibida a sua divulga¢io por qualquer meio ou sua
reprodugdo total ou parcial sem expressa autorizagdo, ficando o contratado sujeito as penalidades
aplicaveis.

2.14 Os servigos serdo prestados com vistas a consecu¢do de agdes de publicidade institucional e de
utilidade publica de interesse dos orgdos da administragiio direta ¢ indireta da Prefeitura Municipal de
Timon— PMT, sob a coordenagio da CGCS.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

3.1 O periodo estimado para execugdo do servico fica fixado em 12 (doze) meses, a contar da assinatura do
contrato, excluindo-se o dia do inicio e incluindo-se o do vencimento, podendo ser prorrogado, a critério
da administragdo.

3.2 O presente Contrato podera ser prorrogado, por iguais e sucessivos periodos, até o maximo de 60
(sessenta) meses, mediante acordo entre as partes, na forma do artigo 57, inciso Il e § 2° da Lei 8.666/93,
sendo que a Prefeitura Municipal de Timon consignard em seus orcamentos respectivos as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4. VALIDADE DAPROPOSTA

O prazo de validade da proposta ¢ de no minimo 90 (noventa) dias consecutivos, contados da data da
sessdio publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitacdo.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO

O pagamento do prego pactuado sera efetuado de acordo com os servigos realizados e aceitos, devendo a
contratada proceder a abertura de solicitagdo de pagamento no protocolo geral da Prefeitura de Timon/MA,
localizada na praga Sao José, S/N, centro, Timon/MA, encaminhando a nota fiscal/fatura para pagamento,
que ocorrera de acordo com as normas legais vigentes no pais, nos termos do artigo 40, inciso xiv, alinea a
da lei 8.666/93.

E vedada a antecipacdo de pagamentos sem a contraprestagiio dos servigos.

A Contratada devera apresentar conjuntamente ao seu pedido de pagamento, certificado de regularidade de
situagdo do fundo de garantia do tempo de servigo - FGTS, certiddo negativa de débito junto a previdéncia
social - CND, certiddo conjunta negativa de débitos relativos a tributos federais e 4 divida ativa da unio,
expedida por orgios da Secretaria da Receita Federal do Brasil ¢ da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional, e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgios das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio vigentes no periodo.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentacio de cobranga, a contratante, a seu critério, podera
devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceitd-la com a glosa da parte que considerar indevida.

Na hipotese de devolugio, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada para fins de
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atendimento das condigdes contratuais.

A Contratante niio pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nio institui¢des financeiras.

Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagdo, serio efetuados pela
contratada, nos prazos e condigdes previamente aprovados pela contratante e expressos pelos fornecedores
em documentos fiscais, considerando que a Contratante repasse @ Contratada 0s recursos necessarios
dentro do prazo determinado.

Os eventuais encargos financeiros, processuais ¢ outros, decorrentes da inobservancia pela contratada de
prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada levando-se em consideragdo:

5.1 A proposta de pregos serd elaborada segundo os quesitos a serem valorados, que trata a Planilha que
constitui o Anexo V, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1° da Lei n® 8.666/1993, nio sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela da Federagio
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, 4 titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorérios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucio do contrato;

¢) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de servigos
externos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugio técnica de peca e
ou material, realizados por terceiros/fornecedores, sob supervisio da licitante.

5.2 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente
ou por intermedidrio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo (art. 15,
pardgrafo inico da Lei Federal n® 12.232/2010).

6. DOS RECURSOS E DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes deste Termo serdo atendidas com recursos oriundos conforme descri¢io abaixo:

Unidade: 020102

Projeto Atividade: 2029

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00
Fonte de Recursos: 500

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissiio Permanente de Licitagdo - CPL acondicionada nos
Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

7.1.1 No Invélucro n° 1 deveré estar acondicionado o Plano de Comunicagiio Publicitdria — Via Nio
Identificada.
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7.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nio Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

7.1.1.1.10 invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no hordrio e enderego constantes do
preambulo do Edital.

7.1.1.1.2 O invélucro padronizado so seré entregue a agéneia que o solicite formalmente.

7.1.1.2 O Invélucro n° | devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacio;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagio da licitante.

7.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicaciio Publicitiria — Via
Identificada.

7.1.2.1 O Invélucro n® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:
Invélucro n® 2

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGCAO — CPL

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n®.... /CPL

7.1.2.2 O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto ds informag¢des de que trata, até
sua abertura.

7.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagiio, que trata os itens 9.5,9.8 ¢ 9.2.2.

7.1.3.1 O Invélucro n° 3 deveri estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

Invélucro n® 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO — CPL
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagio
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® .../ .......- CPL

7.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

7.1.3.3 O Involucro n® 3 nio podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Nio Identificada e possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1 A Proposta de Precos devera ser entregue 4 Comissio Permanente de Licitagdo — CPL acondicionada
no Invélucro n® 4.

8.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:
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Invélucro n® 4

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO — CPL
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncian® ./ .-CPL

8.1.2 O Involucro n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos: Subquesitos:
Plano de Comunicacio Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitiria
Idéia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento
Repertorio
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio

9.1.1 A Proposta Técnica seréa redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1Piano de Comunicacgio Publicitaria — Via Nio Identiﬁcadal

9.2 O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da seguinte
forma:
em papel A4, branco, orientagdo retrato;
com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
com textos justificados;
com espagamento ‘simples’ entre as linhas;
com texto e numeragdo de pdginas em fonte “ARIAL’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’,
manho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.3 ¢ 11.2.3.1;
com numeragiio em todas as pdginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
terna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
em caderno unico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda;
capa ¢ contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;
sem nenhum tipo de identificagdo.

EQ000LO

VOE O

9.2.1 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter grafico e ou
tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderio ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, estilo ‘normal’,
cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;
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¢) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdio ser apresentadas em papel A3
dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4.

9.2.2 As especificagdes do subitem 9.2 aplicam-se & indicagdo prevista no subitem 9.3.3.3.2.

9.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia ¢ Nio Midias
poderido ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados
em cores.

9.23.1 As paginas em que estiverem inseridos os grificos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderio ser apresentadas em papel A3 dobrado.

9.2.4 Os exemplos de pegas ¢ ou material integrantes do subquesito da Ideia Criativa seriio
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2.

9.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada ndo podera ter informagio, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagio de sua autoria antes da abertura
do Involucro n® 2.

9.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacido Publicitaria e da relacio comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que
ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos
desses subquesitos.

9.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao niimero de paginas, mas
cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem
9.2.4.1, todos deste Edital.

9.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nio Midia os meios que ndo implicam a compra
de espago e ou tempo em veiculos tradicionais de divulgagdo para a ftransmissio de mensagem
publicitaria.

9.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicagdio
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagio
Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

9.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especifica¢des do subitem 9.2, no que couber.

9.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nio Midia, devera
ser elaborado com base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes disposi¢des:

9.3.1 Raciocinio Bisico: apresentagio pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicagio
publicitaria da Prefeitura Municipal de Timon para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagio, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s);

9.3.2 Estratégia de Comunicaciio Publicitdria: apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunica¢io previstos no Briefing,
compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugdo publicitéria;

b) explicitagdo ¢ defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagio,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.3.3 Idéia_Criativa: apresentagio pela licitante de campanha publicitiria, observadas as
seguintes disposigdes:
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a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagio publicitéria, como previsto no subitem 9.3.2, com comentérios
sobre cada pega e ou material.

b) da relacio prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugio do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio, conforme explicitado na estratégia de
comunicagdo publicitaria.

9.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estio circunscritos a
especificagdo de cada pega ¢ ou material e a explicitagio das fungdes titicas que se pode esperar de cada
pe¢a e ou material.

9.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao
que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 e na alinea
‘a’ do subitem 9.3.3.3, a relaclio prevista na alinea ‘a’> do subitem 9.3.3 deverd ser elaborada em dois
blocos: um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

9.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:

a) estdo limitados a 15 (quinze), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pega e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

bl roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) s6 serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo midia.

9.3.3.3.1 Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que
trata a alinea *a’ do subitem 9.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kir serd computada no referido limite;

¢) antneio composto de paginas sequenciais serd considerado uma pega;

d) antncio para fablets e dispositivos similares com mais de uma pagina serd considerado uma pega;

¢) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

f) um hotsite e todas as suas paginas serdio considerados uma peca;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdio considerados duas pegas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

1) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais péginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

9.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicagio sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
aniincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissio
Técnica, com a relacdio comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.

9.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics € os prototipos ou ‘monstros’ poderio ser apresentados
em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados
sob os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da idéia a ser
produzida.

9.3.3.3.4 Os ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

9.3.3.3.5 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique
sua leitura, sem limita¢do de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o disposto no
subitem 9.2.4.1.
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9.3.4Estratégia de Midia e Niio Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulag@o de plano de distribuigdo, cujo valor estimado serd de R$ 500.000,00 (Quinhentos mil reais)
em que a licitante identificard todas as pecas e ou material destinado a veiculagdo, exposi¢do ou
distribuigdio, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

9.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relacdio comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
9.3.3 deverdo constar dessa simulagio.

9.3.4.2 Dessa simulagiio devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacio;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagio,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgiio e ou na execucdo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgagio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nio midia:

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produciio de cada peca e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuiciio de cada pega e ou material de ndo midia.
9.3.4.3 Nessa simulagio:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagio;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

9.4. O Plano de Comunicagiio Publicitdria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a identificaciio da licitante, e ser
datado e assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacgiio da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.5 A licitante deverd apresentar os documentos e informagdes que constituem a CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘ARIAL’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pégina interna,
rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

9.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.5 podera ser editada em
papel A3 dobrado.

9.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.5 nio poderio ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitdria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n°® 2.

9.5.3 Nao ha limitagiio de niimero de paginas para apresentagio da Capacidade de Atendimento.

9.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
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a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagiio, com a especifica¢do do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificag¢io e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacio e
experiéncia), dos profissionais que poderio ser colocados 2 disposi¢do da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgio de radio, TV, cinema, internet,
producio grifica, midia e atendimento;

¢) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicio para a execugdo do
contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracio de plano de midia;

¢) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagio e controle de midia que colocara regularmente & disposicio da Prefeitura Municipal de
Timon, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

9.7 A licitante deverd apresentar os documentos, informagoes, pecas e material que constituem o
REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho °12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

9.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.7 podera ser editada em
papel A3 dobrado.

9.7.2 Os documentos e informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem precedente nio
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n° 2.

9.7.3 Nio hé limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

9.8 O Repertorio seré constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

9.8.1 A licitante deverd apresentar 05 (cinco) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagio, exposi¢iio ou distribui¢io.

9.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2020.
9.8.1.2 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD.

9.8.1.3 As pegas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.7, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior 4 estabelecida no subitem 9.8.1, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pegas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo
mdxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 10.3.1.

9.8.2 Para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha téenica com a indicaciio sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producido,
periodo de veiculagio, exposigio e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um
veiculo que divulgou cada pega.

9.8.3 As pegas e ou material nio podem referir-se a trabalhos solicitados ¢ ou aprovados pela Prefeitura
Municipal de Timon.

9.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO em caderno especifico, com ou sem o uso de
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cores, em papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho *12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.9.1 Qualquer pagina com os documentos ¢ informagdes previstos no subitem 9.9 poders ser editada em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.1 0, o papel A3 serd computado
como duas paginas de papel A4.

9.9.2 Os documentos e informacdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem precedente nio
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitiria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagio da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n° 2.

9.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um
com o maximo de 2 (duas) pdginas, em que serio descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de
comunicagdo planejadas e propostas por ela ¢ implementadas por seus clientes.

9.10.1 As propostas de que trata o subitem 9.10 devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2016.
9.10.2 Se a licitante apresentar apenas | (um) relato, sua pontua¢io méxima, neste quesito, sera
equivalente a metade de pontuagiio méxima prevista na alinea *d’ do subitem 10.3.1.

9.10.3 Os relatos deverio estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-
se a agdes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Timon - MA.

9.10.3.1 A formalizagio do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na altima
péagina, devendo constar a indicagio do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fun¢io do
signatdrio. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

9.104 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

[ - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD:

II - as pecas grificas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;

Il - para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1 A Subcomissdo Técnica prevista no Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de Jjulgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

10.2.1 Plano de Comunicagio Publicitaria

10.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensio:

a) das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Timon, nos contextos sociais, politico e econémico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Timon com seus
publicos;

¢) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Timon e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicacio publicitiria;

d) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagio;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagido a ser(em) enfrentado(s)
pelo Prefeitura Municipal de Timon.
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f) das necessidades de comunicagao da Prefeitura Municipal de Timon para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s).

10.2.1.2 Estratégia de Comunicaciio Publicitaria

a) a adequagido do partido tematico ¢ do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da Prefeitura
Municipal de Timon e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicaciio;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa do partido temdtico e do
conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Timon com seus publicos;

d) a adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta para a solug¢do do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagiio da Prefeitura Municipal de Timon.
) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Timon, o mercado no qual
se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

10.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢do da Prefeitura
Municipal de Timon.

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagio publicitaria sugerida pela licitante;

¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretages favordveis que comporta;

¢) a originalidade da combinagio dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Timon e & sua insergdo nos contextos social,
politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou
material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material a0s meios e aos publicos propostos.
10.2.1.4 Estratégia de Midia e Nio Midia

a) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicaciio dos segmentos de publico prioritirios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos:

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢io das pecas e ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo
proprios da Prefeitura Municipal de Timon;

e) a economicidade da aplicaciio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicio das
pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

10.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte ¢ a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias;

¢) a adequagdo das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de comunicagio
publicitaria da Prefeitura Municipal de Timon;

d) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da
execugio do contrato;
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¢) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Timon e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing ¢ comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdio e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura
Municipal de Timon, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

10.2.3 Repertorio

a) idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;

b) a qualidade da execugiio e do acabamento da peca e ou material:

¢) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas;

10.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;

¢) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposicio.

10.3 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao méximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

10.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitiria: 65 (sessenta e cinco) pontos;

a.l) Raciocinio Bésico: 10 (dez) pontos:

a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: 25 (vinte e cinco) pontos;

a.3) Idéia Criativa: 20 (vinte) pontos;

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos;

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;

¢) Repertorio: 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio: 10 (dez) pontos;

1032 A pontuagdo do quesito corresponders 4 média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

10.3.2.1 A Subcomissio Técnica reavaliard a pontuaciio atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuagio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagiio maxima
do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

10.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagio prevista apés a reavaliagio do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverio registrar em
ata as razoes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd
assinada por todos os membros da Subcomissio e passara a compor o processo desta licitagdo.

10.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

103.4 Serio consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as 03 (trés) maiores notas.

10.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

¢) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 10.2.1.1
a10.2.1.4 ¢ 10.2.2. 2 10.2.4.

10.5 Se houver empate que impossibilite a identificacio automatica das licitantes mais bem-classificadas
nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 10.2.1, 10.2.2, 10.2.3 e 10.2.4.
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10.6 Persistindo o empate, a decisdo seré feita por sorteio a ser realizado na propria sessio prevista neste
Edital ou em ato publico marcado pela Comissio Permanente de Licitagdo - CPL, cuja data serd divulgada
na forma do Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno tUnico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 11.2 e 11.3;

¢) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 11.2 e 11.3, por quem detenha poderes de
representaciio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, a ser elaborada apenas com as
informagdes constantes do Anexo V.

11.3 A licitante devera elaborar Declaraciio na qual:

a) estabelecerd os percentuais maximos a serem pagos Prefeitura Municipal de Timon:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos, na reutiliza¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em relagéio ao
valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;

b) comprometer-se-a4 a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigées nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a
Prefeitura Municipal de Timon as vantagens obtidas;

c¢) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo VI).

11.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragio, sob a alegac¢io de erro, omisséo ou
qualquer outro pretexto.

12.VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo V, ressalvado
que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n® 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela da Federagdo
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagiio e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

¢) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos
externos especializados prestados por fornecedores, referentes & producio e a execugdo técnica de peca e
ou material, realizados por terceiros/fornecedores, sob supervisido da licitante.
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12.3.1 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo
Permanente de Licitagdo - CPL considerara o preco por extenso.

12.4 A nota da Proposta de Pregos serd apurada conforme a metodologia a seguir.

12.4.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos P1=0,3 x Desconto
previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3
Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos P2 =2,0 x (10,0 - Honordarios)
servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 14.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos P3 =3,0 x (15,0 - Honorarios)
servigos previstos na alinea ‘c’ do subitem 14.3
Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honordrios’ serdio
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoragio, sem o simbolo ‘%’.

12.4.2 A nota de cada Proposta de Pregos correspondera & soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida, como segue: P = P1 + P2 + P3.

12.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.

12.43.1Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) o menor percentual de honordrios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio
¢ de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

¢) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

d) o menor percentual de honorarios referentes a produgiio e a execugiio técnica de pega e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagio,
incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores.

13. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta Concorréncia serd feito de acordo com o
rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

13.2 Serdio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem -
classificadas no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto as disposi¢cdes do Edital — e que
tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em praticar 0 menor prego entre as
Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas.

14 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Sdo obrigagdes da Contratada, sem prejuizo das demais elencadas no Termo de Referéncia:
a)  Realizar, com seus préprios recursos e/ou mediante a contratacio de terceiros, todos os servigos

relacionados ao objeto deste Contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo
CONTRATANTE;
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b)  Centralizar na Secretaria Municipal de Comunicagio Social (CGCS) a gestdo da publicidade da
Prefeitura de Timon, submetendo todo material a ser produzido pela CONTRATADA a analise prévia da
CGCS;

¢)  Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagio da capacidade de atendimento na
elaboragdo dos servigos objeto deste ajuste, admitida sua substituicio por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CGCS:

d)  Substituir, a qualquer tempo, a pedido da CGCS, especifica ou definitivamente, qualquer
profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja designado para executar trabalho
(s) para a Prefeitura;

e) Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servicos previstos ou os inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitagdes da Prefeitura durante todo o periodo da
vigéncia do Contrato;

f)  Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes junto a terceiros e
transferir integralmente a Prefeitura descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificagdes, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

g  Negociar sempre as melhores condigdes de prego para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre as obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias;

h)  Fazer cotagio de pregos para todos os servi¢os de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés)
or¢amentos, com indicagdo do mais adequado para sua execucio:

h.1) Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) orgamentos, a agéncia deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito;

i)  Obter a aprovagio prévia da CGCS, por escrito, para assumir despesas de produgdo, veiculagdo e
qualquer outra relacionada ao objeto deste Contrato;

) Responsabilizar-se por produtos e/ou servi¢os realizados por meio de contratagio de terceiros,
zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final;

k)  Submeter a aprovagdo da CGCS a contratagdo de servigos ou compra de material de empresa em que
a agéncia ou seus funciondrios tenham, direta ou indiretamente, participagdo societdria ou qualquer
vincula comercial;

) Orientar a produgio e a impressio das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta etc.) aprovadas
pela CGCS;

m) Tomar providéncias imediatamente em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgées de um ou mais servicos, mediante comunicagio da CGCS, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com terceiros e os honorérios, desde que essas ocorréncias ndo tenham sido
causadas pela propria agéncia;

n)  So divulgar informagdes que envolvam o nome da CONTRATANTE. acerca da prestagdo dos
servigos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa autorizagio;

0) Prestar esclarecimentos a CGCS sobre eventuais atos ou fatos noticiados que envolvam a agéncia,
independentemente de solicitagiio;

p)  Manter, durante a execugio do Contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na licitagio;

q Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que der causa;

) Cumprir a legislagio trabalhista com relagio a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagio a
funcionarios de terceiros contratados;

$)  Assumir, com exclusividade, todos os lmpostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste ajuste, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento do objeto
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pactuado;

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissio total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados:

u)  Apresentar, quando solicitado pela CGCS, a comprovagio de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais;

V) Administrar e executar todos os contratos, técitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a Prefeitura;

v.1) Em casos de contratagdo de terceiros para execucio de servigos complementares, exigir nos eventuais
Contratos, no que couber, as mesmas condigdes do Contrato firmado com a Prefeitura;

w) manter, por si, seus prepostos e contratados, total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagio da CGCS;

X)  Responder perante a Prefeitura e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora
ou de sua omissdo na condugdio dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por
€ITO seu em quaisquer servigos objeto deste Contrato;

¥)  Responsabiliza-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Prefeitura;

z)  Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-
se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por
forga de lei, relacionadas com o cumprimento do Contrato a ser firmado.

15 DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Sao obrigagdes da Contratante, sem prejuizo das demais elencadas no Termo de Referéncia:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA:

b) comunicar, por escrito, 4 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito,
no prazo de 24 (vinte quatro) horas tteis;

c) fornecer e colocar a disposigio da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se fizerem
necessarios a execugdo dos servigos;

d)  proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste Contrato;

f)  notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

16. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

O atraso ¢ a inexecugdo parcial ou total do Contrato caracterizam descumprimento das obrigagdes
assumidas e permitem a aplicagdo das seguintes sangdes pelo CONTRATANTE:

I -adverténcia por escrito;

I - multa, nos seguintes limites maximos:

a)  0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor do fornecimento
ndo realizado;

b)  10% (dez por cento) sobre o valor do fornecimento ndo realizado, no caso de atraso superior a 30
(trinta) dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o torne impréprio ao uso a que ¢é
destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das especificagdes contratadas.
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Il - suspensdo tempordria de participagio em licitagio e impedimento de contratar com a
Administragio, de acordo com os prazos estabelecido na Lei Federal n°® 8.666/93:

IV - declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica, nos termos do
inciso IV do Art. 87 da Lei Federal n® 8.666/93.

17. DA RESCISAO CONTRATUAL

O presente Contrato poderd ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 ¢ 78 e nas formas
estabelecidas no art.79, todos da Lei no 8.666/1993.

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragio sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela Contratante ¢ comprovadamente realizadas pela Contratada,
previstas no presente Contrato.

Em caso de cisdo, incorporagdo ou fusdo da Contratada com outras agéncias de propaganda, cabera a
Contratante decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei no 8.666/1993, nio dard a Contratada direito a
indenizagiio a qualquer titulo, independentemente de interpelagio judicial ou extrajudicial, com a excecdo
do que estabelece o art. 79, § 20, da referida Lei.

A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da
Contratante, a retengdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados,
além das sang¢des previstas neste ajuste, até a completa indenizagio dos danos.

18. DOS ANEXOS

Constituem anexos deste Termo de Referéncia, dele fazendo parte integrante, o Briefing, o Modelo
de Proposta de Pregos ¢ a Tabela da FENAPRO

19. APROVACAO E AUTORIZACAO DA CONTRATACAOQ

A autoridade competente da CGCS aprova o presente Termo de Referéncia e solicita a contratagio dos
servivos nele elencados.

Timon/MA, k?,ole.{}Lm’t ...... de 2023,
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